RAUMKONZEPTE LADEN-/MOBELBAU LICHTPLANUNG

Knoeppel

T | (02331) 48 47 36-0

F| (02331) 48 47 36-19
info@knoeppel-gmbh.de
www.knoeppel-gmbh.de

Knoeppel GmbH
Im Lindental 48
58135 Hagen

KONTAKTDATEN:

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen

Telefax Geschaftsfiihrung

GESCHAFTSRAUME:

Bitte Eintragungen vornehmen soweit bekannt und nicht aus einem
Plan zu entnehmen.

Eigentum

www.knoeppel - gmbh.de

Geschéaftsfiihrer:
Markus Stieglitz
Andreas Neumann

Amtsgericht Hagen
HRB 1254
UST.ID.NR. DE 224991071

Email Adresse

Stempel:

Mietvertrag abgeschlossen bis

BLZ | KONTO

VB Hohenlimburg 45061524 4033787100
Sparkasse Hagen 45050001 103012 850
Commerzbank Hagen 45040042 3010857

VerfasserIn

Datum

Unterschrift

Flache Biiro gm

Flache Werkstatt qm

Flache Aufenthalt Mitarbeiter /
Sozialraum

Baugenehmigung fiir Nutzung liegt vor
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KONTAKTDATEN:

Bitte fiir eine sichere Zuordnung i mmer ausfiillen

Unternehmen

Nutzungsverteilung:

Anzahl der MitarbeiterInnen

www.knoeppel - gmbh.de

davon Teilzeitkrafte

Knoeppel

1. Warengruppen und Ausstattung

VerfasserIn

davon Horakustiker
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KONTAKTDATEN: 2. Sortiment und Umbauablauf

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen

Unternehmen VerfasserIn

Wir fiihren auch:
z.B. Uhren /Schmuck optische Handelswaren Lupen Ferngldser Wetterstationen Batterien Etuis

Der Umbau soll folgendermaRen ablaufen:
Wann, friihestens oder spatestens, bei laufendem Betrieb, in den Sommerferien oder Ahnliches

Der Geschaftsumbau erfolgt hauptsachlich aus diesen Griinden:

Uberalterung der Einrichtung, neue Ausrichtung auf Zielgruppen, neues Geschiftsfeld oder Ahnliches

Das sollte sich keinesfalls &ndern:
Verkaufsablauf, vorhandenes Mobiliar, Ausrichtung des Eingangs oder Ahnliches

Fiir den Umbau wiinschen wir uns vor allem:

Klimaanlage, bessere Akustik, bessere Beleuchtung, Ruheraum oder Ahnliches
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KONTAKTDATEN: 3. Kundengruppen am Standort

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen

Unternehmen VerfasserIn

Wie beschreiben Sie Ihre Geschaftsausrichtung am Standort? sie ksnnen auch eine Bandbreite einkreisen.

optometristisch orientiert LA ALLLADDDDEDEDD DD mengenorientiert
kompetenzorientiert LA ALLLADDDDDEDEDD DD markenorientiert
persohnlichkeitshezogen LA ALALLLADDDDDEDEDD DD angebotsbezogen

Welche Kundengruppen méchten Sie nach der Umgestaltung erreichen?
Bitte kreuzen Sie an, welche Tendenz Sie bevorzugen:

Welche Bandbreite an Kundengruppen bedienen Sie an Ihrem Standort? sie ksnnen auch eine Bandbreite einkreisen

hohe Kaufkraft LA ALLLADDDDEDEDD DD niedrige Kaufkraft
imageorientiert LA ALLLADDDDEDEDD DD funktionsorientiert
markenorientiert AL AL AL LADDDEDDEDDED DD individuell

Wie beschreiben Sie Ihre Kunden: sie ksnnen auch eine Bandbreite einkreisen

aufgeschlossen A AAAALLLLLDDDDDEDDD DD festgelegt
beratungsintensiv LA ALALLLADDDDEDEDD DD schnell entschieden
extravagant LA ALALLLADDDDDEDEDD DD bodenstindig
modisch, trendorientiert AL ALLLLLLDDDEDDDD DD klassisch konservativ
sportlich A AAAALLLLLDDDDDEDDD DD unsportlich
extrovertiert AL ALLLLILLDDDEDDDD DD introvertiert
farbenfroh AL ALLLLILLDDDEDDDD DD materialorientiert
Eigene Eintragungen:

............................ AL ALLLLLDDDEPDDEDDDD D
............................ AL LLLLDDDEPDDEDDDD D
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KONTAKTDATEN: 4. Geschaftsausrichtung am Standort

Bitte fiir eine sichere Zuordnung i mmer ausfiillen

Unternehmen VerfasserIn

Wie viele Brillen mochten Sieim Jahr verkaufen? = Stk. .cceeeveeveeiiiiiiiiiiiiriieiiieneennes

Wie hoch ist der Anteil der Eigenrefraktionen? %0 eeeeeeeeriieerreeeerreeeeeeeeeenans

Fragen zur zukiinftigen Geschaftsausrichtung:
Bitte kreuzen Sie an, welche Tendenz Sie fiir diesen Standort bevorzugen:

Wichtige Brillenmarken erhalten CI gerechte Prasentationen mit markentypischer Typografie und Bild.
zutreffend AL AL AL ILADDEDDEDDED DD nicht zutreffend

In unserem Geschéft soll der Anteil der Refraktionen gering gehalten werden / sinken.
zutreffend LA ALALLLADDDDDEDEDD DD nicht zutreffend

Meine videogestiitzte Zentriereinheit ist ein wichtiges Kompetenzmerkmal und soll gut sichtbar im Laden stehen.
zutreffend LA ALALLLADDDDE>DEDD DD nicht zutreffend

Mein Augenpriifplatz ist ein wichtiges Kompetenzmerkmal und soll gut sichtbar im Laden stehen.
zutreffend AL AL AL LADDEDDEDDED DD nicht zutreffend

Kleinere Reparaturen und das Anpassen der Brille fiihre ich vor den Augen der Kunden im Laden aus.
zutreffend LA ALLLADDDDEDEDD DD nicht zutreffend

Meine Sportbrillenabteilung ist wichtig fiir das Unternehmen ... und hat eine Luftdiise. et streichen
zutreffend AL AL AL IADDDEDDEDDED DD nicht zutreffend

Ich kombiniere das Angebot fiir Sportler aus Brille und Kontaktlinse
zutreffend LA ALALLLADDDDDEDEDD DD nicht zutreffend

Kontaktlinsen und Brillen stehen im Vordergrund, ich méchte Pflegemittel und Tauschlinsen gut positioniert zeigen.
zutreffend AL AL AL IADDDEDDEDDED DD nicht zutreffend

Wir bieten unseren Kunden auch formstabile Kontaktlinsen an.
zutreffend SRR UR R GURE R E R > i i i b D D D D nicht zutreffend

Unser Kinderecke dient dazu, den Eltern eine ruhige Zeit im Geschaft zu erméglichen.
zutreffend AL AL AL ILADDEDDEDDED DD nicht zutreffend

Unser Kinderecke dient dazu, in einem kindgerechten Rahmen Kindern Brillen anzupassen.
zutreffend AL AL AL ILADDEDDEDDED DD nicht zutreffend

EIGENE EINTrAGUNGEN  cevuiieiiiiiiieuieeittueeetttneeeetuueeeeennneeesssassrsnsssessssseesssssessssssessssnssssssssesssssesnssssessssnssasssssesnsssesnnnesesnnns
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KONTAKTDATEN: 5. gestalterische Geschaftsausrichtung

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen

Unternehmen VerfasserIn

Welchen Charakter soll das Geschaft nach Fertigstellung haben?
Bitte kreuzen Sie an, welche Tendenz Sie bevorzugen:

AuBenwirkung

beeindruckend AL ALLLLILLDDDEDDDD DD bescheiden

offener Einblick AL ALLLLLLDEDDEDDDD DD diskret, verhiillt
Innenwirkung:

offentlich prasent LA ALALLLADDDDDEDEDD DD diskret verborgen
tibersichtlich LA ALALLLADDDDEDEDD DD geschachtelt

zeitlos sachlich LA ALLLADDDDE>DEDD DD modisch, zeitgeistig
grafisches Design LA ALLLADDDDEDEDD DD blumiges Design
schlicht, reduziert LA ALLLADDDDEDEDD DD lippig, barock
anregend A AAAALLLLLDDDDDEDDD DD beruhigend
extravagant AL AL AL IADDEDDEDDED DD konventionell

cool AL LILLDDDEDDDD DD herzenswarm

edel, hochwertig LA ALALLLADDDDDEDEDD DD bescheiden

wohnlich AL ALLLALLLDDDEDDDD DD Werkstattcharakter
farbenfroh AL ALLLALILLDDDEDDDD DD Tonin Ton
inhaberbezogen AAAAALLLLLDDDDDEDDD DD zielgruppenorientiert
Eigene Eintragungen:

............................... AL ALLLLLLDEDDEPDDEDDDD D
............................... AL LLLDDDEPDDEDDDDD
............................... AL LLLDDDEPDDEDDDDD
............................... AL LLLDDDEPDDEDDDDD
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KONTAKTDATEN: 6. Schaufenster / Warensicherung

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen.

Unternehmen VerfasserIn

Das Schaufenster .....

soll den Einblick in die Geschaftsraume etwas begrenzen und fiir Diskretion sorgen
soll den Blick in den gesamten Laden frei geben
soll den Blick in bestimmte Raumbereiche verhindern: .......cccoeeeeereenieennreerennennnn.

ist eines unserer starksten Marketinginstrumente
wird von einem Dekorationsunternehmen betreut
wird von uns zielgruppenspezifisch dekoriert

Wir haben ................. Stk. getrennte Schaufenster

O O O O

Warensicherung

Wir mdchten keine Barrieren aufbauen und verzichten auf eine spezielle Warensicherung

Zum Schaufenster mochten wir einen Zugriffsschutz einbauen

In der Nahe des Eingangs mochten wir samtliche Waren sichern

Unsere besonders teuren Sonnenbrillen mochten wir auf Verschlussstangen zeigen

Wir mochten Verschlussstangen vermeiden, da sie das Erscheinungsbild der Brillen zu stark beeinflussen.
Besonders begehrte und teure Ware mochten wir in Vitrinen zeigen.

Wir benétigen im Laden auch auRerhalb der Theke verschlieRbare Waren oder Aktenlager

Eine zentrale Verschlusssteuerung soll ohne Schliissel elektronisch gesteuert sein

Die Verschlusssteuerung soll fernbedienbar sein

0O 0O O O 0O 0O O O O
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KONTAKTDATEN: 7. Raum- und Warenbeleuchtung

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen.

Unternehmen VerfasserIn

Wir sind unzufrieden mit unserer Beleuchtung weil:

o der Laden tagsiiber von aulien zu dunkel wirkt o die Farben falsch gesehen werden
o das Schaufenster tagsiiber dunkel aussieht o keine schone Lichtstimmung herrscht
o die Passanten abends am Schaufenster geblendet werden o die Decke kein Licht bekommt
o es keine gute Nachtbeleuchtung gibt

o siezuviel Energie verbraucht
o esim Laden zu dunkelist o sieunsere Rdumlichkeiten zu stark aufheizt
o die Ware nicht ausreichend angeleuchtet wird o wirzu viel Geld fiir die Klimatisierung ausgeben
o unsere Brillen irritierende Schatten werfen o die Leuchtmittel viel zu schnell ausfallen
o die Ware zu stark hinterleuchtet ist o Leuchtmittel nur kompliziert gewechselt werden konnen
o die Leuchten uns blenden
o die Leuchten unschdn aussehen O reeeeeeeteneeeeeetrt e eeetrr e eeerrr e eeenreannaaeeeennnnn
EIGENe EINTragUNgEN  coeeeeeenieeeieeiiteeeeee et eee e e e ettt e ee e trre i eeseeraeanneeseenrneansessseernensnsssseennennnsssseennnnnnssssesrnnnsnsnsseesnnen
Akuter Anderungsbedarf:
o AuBenbeleuchtung o Arbeitsplatzbeleuchtung o Computerarbeitsplatzbeleuchtung
o Schaufensterbeleuchtung o Vitrinenbeleuchtung o  Werkstattbeleuchtung
o allgemeinen Raumbeleuchtung o Beratungsplatzausleuchtung o Refraktionsbeleuchtung
o Warenbeleuchtung o Spiegelbeleuchtung O teterrreeerneeeerteeeee et eeaaans
o Warenhinterleuchtung o Nachtbeleuchtung O teterrreeerneeeerteeeee et eeaaans
EIGENe EINTragUNQEN  coeeeeeenieeeieeiit e eee ittt eee e e e ettt eee e trre e eeeeeerananneesseenrreasnsssseernensssssseennennssssesennsnnnssssessnnnnnsnsseesnnen
Nur bei einer Gegeniiberstellung der Stromkosten ausfiillen.
In unseren Raumlichkeiten haben wir folgende Leuchtmittel:
O veeen Stk. Leuchtstofflampe 10 W O veeen Stk. Hochdrucklampe 20 W O veeen Stk. Halogenlampe 20 W
O veeen Stk. Leuchtstofflampe 18 W O veeen Stk. Hochdrucklampe 35 W O veeen Stk. Halogenlampe 35 W
O veeen Stk. Leuchtstofflampe 28 W O veeen Stk. Hochdrucklampe 70 W O veeen Stk. Halogenlampe 50 W
O veeen Stk. Leuchtstofflampe 36 W O veeen Stk. Hochdrucklampe 150W O veeen Stk. Halogenlampe 70 W
O veveren Stk. Leuchtstofflampe 58 W O teeerreererieeenreeettaeeeetraeeaeaaeeaens O veeernn Stk. Halogenlampe 100 W
O ceecectctctccctctcecctscscctctsssscscscscscane O ceecectctctctctctcecctscscetctssssctcscscscans O ceecectctcttcstctcecttscscetctssssctcscscscane
o mitder Lichtfarbe z8.5% .............. o mitder Lichtfarbe z8.53 ..............
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KONTAKTDATEN:

Bitte fiir eine sichere Zuordnung immer ausfiillen.

Unternehmen

Knoeppel

8. Audiovisuelle Medien

Wir mdchten mit bewegten Bildern in unseren Raumlichkeiten arbeiten:

o Markenvideos werden uns zur Verfiigung gestellt

o wir haben eigene Inhalte

o dielInhalte werden online zentral gepflegt

o Inhalte iber UMTS, Handynetz

o Inhalte {berinternes Netzwerk / Server

o Inhalte {iber Datentrdger CD / blue Ray

o Inhalte {iber Antenne / Satellit

o Inhalte {iber Speicherkarte / USB Stick

O eeen Stk. Bildschirme im Wartebereich

O eeen Stk. Bildschirme im Schaufenster

O eeen Stk. Bildschirme im Eingangsbereich

O eeen Stk. BildSChirme .....eeeeeeeeiiieeeee e,
O teteectctctttttctccstctctcctscstctctssstctcessctcccctscscststscssststssstnte
Eigene Eintragungen .oeeeeeeeeceermreeemmeeerereeeeeeeeeeeeenneeneee

Wir mochten mit einer Raumbeschallung arbeiten:

o wir haben eigene Inhalte
o dielInhalte werden online zentral gepflegt

o Inhalte {berinternes Netzwerk / Server

o Inhalte {iber Datentrdger CD / blue Ray

o Inhalte {iber Antenne / Satellit

o Ton zu den bewegten Bildern

o lokales Radioprogramm

@)

o um gute Stimmung zu verbreiten

o um Stille zu vermeiden

Eigene Eintragungen .oeeeeeeeeceermreeeneeeeereeeeeeeeereeeneeeeee

www.knoeppel - gmbh.de

Verfasserln
davon
O reeenn Stk. GroRe digitaler Bilderrahmen .............. Zoll
O reeenn Stk. GroRe Computerbildschirm  .............. Zoll
O een Stk. GroRe Flachbildfernseher  .............. Zoll
o zur Vermittlung von Wissen iiber Glasqualitdten
o zur Ubermittlung von optometrischen Inhalten
o zur Ubermittlung von aktuellen Modetrends
o zurVermittlung von Kollektionsinhalten
o zur Unterhaltung mit Nachrichtenprogramm
o zur Unterhaltung mit Sportprogramm
o zur Unterhaltung mit Kinderprogramm
o wirlassen Standbilder laufen
O teteecrctctttttctccttctctcctscstctctssstctcesscrctccctscscstctscssststsssrnre
O teteectctctttttctccttctctcctscstctctssstctcesscsctccctscscstctscssststssstnre
O teeeecrctctttttctccctctctcctscstctctssstctcessctcccctscscststscssststssstnre

o wegen der Diskretion von Beratungsgesprachen
o zur Unterhaltung mit Kinderprogramm

o inallen Raumbereichen .....cceeeeeiieiiiiiieiieieveeeeeaees
O Raumbereich 1 .uieeeieieiiiiieee e eeaes
O RaumMbEreiCh 2 weueeeeeieeieeeeeeeeceeee e eeaes
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